i

Degenerados’,
“ratas’ e "hijos de
puta”




Sobre el Informe

Este informe es el primero de una serie de documentos en los
gue MAD pondra en el debate publico evidencia y analisis sobre la
degradacion del discurso politico, el incremento de la violencia

real y simbdlica y su efecto en la calidad de vida democratica.




En democracia las
palabras importan
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Este documento busca alertar sobre el
incremento de la violencia verbal en Argentina
del

Presidente de la Nacion,

como consecuencia discurso
descalificativo del
Javier Milei hacia personas y organizaciones
gue representan voces disidentes respecto de

la marcha del gobierno.

Como veremos, desde el inicio del mandato
del Milei el

hiperpolarizacion de la sociedad, incentivada

Presidente proceso de

por el sistema politico, inicid una espiral
ascendente, con incrementos significativos en
el uso de la violencia verbal, la vigilancia
ideolégica, la persecuciéon y la cultura de la
cancelacién. Esto, con el objetivo de acallar
voces disidentes y estigmatizar y aislar a las

personas que expresan desacuerdos.



Este informe parte de la premisa de que en el
discurso politico las palabras no representan
un “modo” de decir las cosas. Esto se ve
reflejado de manera muy nitida en el discurso
del Presidente Milei, cargado, como veremos,
de insultos y humillaciones contra cualquier
persona que o bien lo cuestione, o bien él crea
gue estd equivocada.
En este sentido, el las
del

problema es el contenido del discurso del

problema no son

“formas” discurso del Presidente. El

Presidente. Las palabras importan.

M Zurdos (301) [ Corruptos (235) [ Degenerados (184)
Criminal (95) Asesino (90) Boludo (87)

B Culo (69) M Ignorante (59) B Nefasto (47)

B Ensobrados (30) M Estapido (29) B Asco (27)

B cagar(21) B Chanta (21) B Pelotudo (21)

B Enano (11) M Payaso (7)

6 MOVIMIENTO
@ AL DESARROLLO

Para este informe analizamos la semantica de
la cuenta oficial de X de Javier Milei, tomando
los posteos originales y RTs y citas de posteos
de terceros desde el 11 de diciembre de 2023
hasta el 13 de noviembre de 2024. Luego
aislamos los adjetivos mas utilizados en esos
mensajes y los separamos por su sentiment o
carga valorativa, para finalmente identificar los
insultos, agravios, humillaciones y operaciones
semanticas deshumanizantes.

Asi, identificamos los 32 agravios mas

utilizados por Milei en su cuenta de X (ver

Imagen 1).
M Mierda (156) M Chorro (129) Il Hijo de puta (110)
I Basura (85) B Mentiroso (85) B Rata (70)
W Inatil (41) M Siniestro (41) [l orto (33)
B Ladron (26) B Miserable (25) W Traidores (22)
B Concha(16) B Enfermo (13) B Sorete (12)

Imagen 1. Los 32 insultos mas utilizados por el Presidente

Javier Milei en su cuenta oficial de la red social X entre el 1
de diciembre de 2023 y el 13 de noviembre de 2024.
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Encontramos que desde que asumidé como
Presidente, Milei ha utilizado estos 32
términos para insultar y descalificar a
personas y organizaciones 2200 veces, esto
es casi 7 (6,50) veces por dia, solamente
desde su cuenta de X. Entre los insultos o
términos despectivos mas utilizados se
encuentran “zurdos” (301 oportunidades),
“degenerados” (184) o “hijos de puta” (110).

intencion

En algunos Casos, la

descalificadora de estas palabras se

desprende por contexto. En el caso de
“degenerados”, el Presidente usualmente la
utiliza para descalificar a quienes cuestionan
su politica fiscal (estd asociada en general a

la frase “degenerados fiscales”).

Similar operacién semantica ocurre con la
palabra “zurdos”, cuyo significado negativo
habia caido en desuso en el lenguaje coloquial
y Milei lo retoma para extenderlo a cualquier
postura politica o ideoldgica que no suscriba la
suya, aun cuando no responda a las
caracteristicas propias de la ideologia de

izquierda (“zurdos” en el lenguaje popular).

El lenguaje presidencial en X no solo trae
insultos directos a terceros, sino que también
ahonda en términos que directa o
indirectamente degradan la conversacion y
condicionan la percepcién del otro. Es el caso

de “mierda” (155) o “basura” (26).

Las operaciones semanticas elegidas por el
Presidente para vincularse con aquellos con
quienes desacuerda incluye  términos
deshumanizantes, que buscan degradar y
aislar a la persona insultada. En este sentido
encontramos un reiterado uso de las palabras
“indtil” (40) o “siniestro” (40). También recurre a
“‘enano”  (10),

adjetivos  estigmatizantes:

“enfermo” (12) o “ignorante” (58).



Nadie puede dudar que la utilizacion de las

lamadas “malas palabras” es parte del
lenguaje cotidiano y que el rechazo social a su
uso ha ido decreciendo con los aflos, mas aun
desde la irrupcion de plataformas digitales de
conversaciéon social. Sin entrar en razones o
valoraciones sobre este punto, podriamos
entender al lenguaje utilizado por Milei como
parte de ese cambio en los términos de la

conversacion cotidiana.

Sin embargo, Milei es el Presidente de la
Nacién y su lenguaje es el de un ciudadano
pero también el de una persona con enorme
influencia. Por tanto, goza del derecho a la
libertad de expresién al tiempo que tiene un

debe mayor que el ciudadano comun.

decian millones
nivel historia  dias EUEGO
e o5y casta poli...  gavo

fenémeno

VERDAD
GRACIAS
discurso

o tipo °
periodista:::
Javier Milei gente micréfonos...

Massa presidente medios ens...
pauta
mienten

mundo

econochantas ~
campana
délar

VIVA LALI...
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En este punto, vemos que Milei no utiliza el
insulto y la descalificacion como parte de su
lenguaje coloquial y haciendo uso de su
“livertad de expresarse”’, sino como una
operacion politica deliberada y pensada con el
objetivo de dafar reputaciones y acallar voces
disidentes.

Cuando analizamos el contexto del uso del
término “ensobrados” para este informe, que
se repite, en la plataforma y el periodo
analizado, 29 veces, encontramos que esta
asociado a un actor politico/social especifico, el
periodismo (ver Imagen 1). Lo mismo sucede
cuando analizamos el contexto del término
“ratas” (69), que nos remite al Congreso de la
Nacién (ver Imagen 3), al que ha llamado

repetidas veces “nido de ratas”.

Esto nos permite afirmar que se trata de
operaciones semanticas con objetivos claros y
predefinidos y estd lejos de tratarse de usos

espontaneos o de arrebatos emocionales.

Presidente

weene-Javier Milel
= Congreso

. mierda
esquina de...

NIDO DE RATAS Jente

casta ngajsratas nov...

proyecto argentinos perdén

Imagenes 2 y 3. Nube de palabras con el contexto semantico del uso de la palabra “ensobrados” en la cuenta x del

Presidente Javier Milei (izquierda) y “ratas” (derecha).



Este tema viene siendo estudiado por otras
organizaciones, como es el caso del Foro de
(FOPEA).
Monitoreo de Libertad de Expresién, en 2023

Periodismo Argentino Segun su
hubo 117 situaciones de ataque a la libertad de
expresion en Argentina, y en lo que va de este
2024 ya se llevan registrados 138 ataques a la
libertad de expresion, de los cuales el 26%
provino del Presidente de la Nacién. La mitad
de esas agresiones, dice FOPEA, representaron
ataques a la reputacion de los periodistas a

través de un discurso estigmatizante.

Los periodistas Marcelo Longobardi, Maria
O "Donnell,  Jorge Fontevecchia, Sofia
Diamante, Ernesto Tenembaum, Matias

Martin, Andy Kusnetzoff, Sofia Martinez y Maria
de
periodistas atacados. La propia FOPEA es

Laura Santillan fueron algunos los

sistematicamente atacada por el Presidente.
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Si bien escapa a los objetivos de este informe,
es importante destacar que la violencia verbal
ha sido, como muestra la evidencia historica, la
antesala de la violencia fisica. Esto pudo verse
recientemente en algunas marchas y actos

callejeros en diversos puntos de nuestro pais.

Es importante recordar que muchos de los
grandes hechos de violencia del Siglo XX
comenzaron siendo verbales y
discriminatorios, siempre en un contexto de
falta de contencidn institucional y de cuidado,
0 en un situaciones en las que las instituciones
aceleraron la tragedia. Todos esos casos
extremos fueron precedidos por campanas de
odio y desinformacién ayudadas por un
lenguaje deshumanizante y denigrantes hacia
minorias u otros

grupos seflalados vy

estigmatizados. Este estudio de Naciones

Unidas sobre violencia verbal v violencia real

da cuenta de esto.



https://news.un.org/es/story/2017/10/1421051
https://news.un.org/es/story/2017/10/1421051
https://www.un.org/es/hate-speech/understanding-hate-speech/hate-speech-and-real-harm
https://www.un.org/es/hate-speech/understanding-hate-speech/hate-speech-and-real-harm
https://www.un.org/es/hate-speech/understanding-hate-speech/hate-speech-and-real-harm

Aunque suelen minimizarse los efectos de la
del

“formas”

violencia verbal Presidente como una

cuestion de o de horizontalidad
(“habla como una persona comun”), cuando se
indaga sobre este tema aparecen sefales de

alerta en la sociedad.

La encuesta de Zuban Cdérdoba & Asociados ,
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Entre sus principales hallazgos se destaca que

existen porcentajes significativos de la
sociedad (69,2% de mujeres, 67,9% de varones)
gue creen qgue desde que asumié como
Presidente crecié la violencia politica.

Esto se verifica, aunque no de manera

mayoritaria pero si significativa, incluso entre

realizada entre el 11y el 13 de octubre de 2024 votantes de Javier Milei tanto en primera

sobre 1900 casos casos que publicamos a vuelta como en segunda vuelta, siempre

continuacién da cuenta de esto. segun la encuesta.

¢ Cual es su nivel de acuerdo con la siguiente frase?

“Desde que Milei es presidente, ha aumentado
la violencia politica en el pais” segun...

GENERO

FEMENINO  MASCULINO OTRO

ACUERDO
DESACUERDO
NO SABE

VOTO PRIMERA VUELTA A PRESIDENTE

JUAN SERGIO
JAVIERMILE! o -fianere | qacen

PATRICIA
BULLRICH

MYRIAM
BREGMAN
ACUERDO

DESACUERDO
NO SABE

ULTIMO VOTO BALLOTAGE

JAVIER
MILEI

SERGIO

MASSA  ENBLANCO  NO VoTO

NO SABE
ACUERDO
DESACUERDO
NO SABE

Q Zuban
P, Cérdoba



Pero mas alla de las diferencias segun el
comportamiento electoral en la Jdltima
eleccion, lo cierto es que existe una percepcion
en la sociedad respecto de los efectos que
tiene para la democracia el incremento de la
violencia politica.

Preguntados sobre la correlacion entre
violencia politica y peligro para la democracia,
no existen distinciones entre los votantes sobre

su efecto preocupante para la vida en comun.
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En este contexto cabe preguntarse si el
reciente lanzamiento de la agrupacién “Las
Fuerzas del Cielo”, definida como un “brazo
armado” del gobierno, del que participaron
del

nacionales \Y%

funcionarios gobierno  nacional vy

legisladores provinciales
pertenecientes a La Libertad Avanza, no
representa, por un lado, una continuacion de la
violencia retérica del Presidente Milei y, por
otro, una sefal preocupante para una sociedad

en alerta.

¢ Cual es su nivel de acuerdo con la siguiente frase?

“El aumento de la violencia politica es malo
para la democracia Argentina” segun...

GENERO

FEMENINO

ACUERDO

MASCULINO

OTRO

DESACUERDO

NO SABE

VOTO PRIMERA VUELTA A PRESIDENTE

PATRICIA

BULLRICH

ACUERDO

JAVIER MILEI

MYRIAM
BREGMAN

JUAN
SCHIARETTI

93,1%

SERGIO
MASSA

DESACUERDO

6,3%

NO SABE 1,2%

3,0%

0,7% 11% 2,8%

JAVIER
MILEI

ACUERDO

SERGIO
MASSA

ULTIMO VOTO BALLOTAGE

ENBLANCO NOVOTO NO SABE

DESACUERDO

NO SABE

Q Zuban
P, Cérdoba



Cada era o momento politico genera su propia
identidad y liturgia y se ordena alrededor de
sus propias palabras. Hemos visto este
fenédmeno decenas de veces, mas aun por la
incipiente tendencia de los gobiernos de
“refundar” la Argentina. En este sentido, la
intencion del gobierno libertario de construir
una semantica que lo identifique es legitima.

De hecho, la “semdantica” de Milei que
construimos para este informe, que incluye
algunos de los términos negativos ya referidos
y también otros positivos o de refuerzo de
identidad

“Fenémeno barrial” o “Motosierra”) revela un

(como “Viva la libertad carajo”,
volumen de conversacidn sorprendente (las
menciones superan las 23 millones en menos
de un afno en los términos de nuestra

construccién y busqueda).

MOVIMIENTO
AL DESARROLLO

El problema es que esta identidad parece estar
construyéndose menos sobre atributos y
valores identitarios propios y mas sobre la
estigmatizacién, destruccion de reputacion
social y prestigio de otros actores, con efectos
ya visibles.

Por ejemplo, para este informe miramos el
comportamiento de dos términos que si bien
pre existen a Mieli, se podrian considerar
“apropiados” por la jerga libertaria y el lenguaje
presidencial. Es el caso de “mandriles” y
“ensobrados”. El crecimiento del uso de estos
términos en conversaciones en X es
exponencial. El término “mandriles” registra
mas de 47 mil menciones solo en ese periodo,
solo en Xy solo en posteos donde se menciona
de Milei. En el caso de

a la cuenta

“ensobrados”, registramos mas de 67 mil
menciones, bajo las mismas condiciones. Otra
vez, se trata de palabras sin volumen de uso en
redes sociales previo a la irrupcion de Javier

Milei en la conversacién publica.

Asi, aungue es una hipdtesis que merece ser
profundizada, pareciera que existe un impacto
real en el lenguaje cotidiano de aquella
violencia verbal que advertimos al inicio, con
convivencia

consecuencias para la

democratica.



Conclusion

La democracia y la libertad de expresién son conquistas
recientes de la Argentina. Hace ya 41 afios, pero hace solo 41
anos, la sociedad argentina dio por cerrada una etapa en la
cual pagé muy caro la confusién entre violencia y autoridad,
poder y sometimiento y libre expresion con golpismo. La
cooperacion como practica politica por sobre la confrontacion

fue excepcional en gran parte de nuestra historia.

Los ciudadanos experimentamos la democracia cuando todos
nos sentimos seguros al manifestarnos de manera publica, ya
sea en las calles, los medios de comunicacion o las redes

sociales. Es el sintoma de una sociedad sana.

Este aspecto central de la vida democratica estda hoy en

retroceso en Argentina.
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La violencia en el discurso politico erosiona la democracia y la convivencia
social. Para promover un debate respetuoso y constructivo, proponemos el
siguiente decalogo:

1. Respeto: Valorar y reconocer la dignidad de todas las personas,
independientemente de sus ideas politicas.

2. Lenguaje no violento: Evitar expresiones ofensivas, descalificadoras,
deshumanizantes o discriminatorias en cualquier comunicacion.

3. Fomento del didlogo: Priorizar la escucha y el intercambio de ideas
sobre la confrontaciéon y el ataque personal.

4. Responsabilidad en redes sociales: Utilizar las plataformas digitales
para informar y debatir con respeto, evitando la difusion de mensajes de
odio o violencia.

5. Condena de la violencia: Rechazar publicamente cualquier forma de
violencia, ya sea fisica, verbal o simbdlica, en cualquier ambito.

6. Educacion: Promover la formacién en valores democraticos y de
tolerancia desde temprana edad.

7. Comunicar con la verdad: Evitar la manipulaciéon de informacion para
desacreditar a adversarios.

8. Empatia: Reconocer las emociones y perspectivas de los demas,
buscando puntos en comun y soluciones compartidas.

9. Autocritica constructiva: Aceptar errores propios y aprender de ellos, en
lugar de culpar o atacar a otros.

10. Promocion de la paz social: Trabajar activamente para construir una
sociedad mas justa, equitativa y pacifica, donde el debate politico
enriquezca y no divida.

Este decalogo busca contrarrestar la violencia verbal en la politica y
fomentar un ambiente de respeto y colaboracion entre todos.
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Anexo - informacion metodoldgica

Social listening

Ficha Técnica

Caso de Uso Investigacion de tépicos

- Escucha Social

- Analisis del perfil oficial

- Desarrollo de Query ad-hoc

- Andlisis de Dashboards en base a componentes

- Desarrollo en dos fases:
- Fase 1: Screening y seleccién de corpus de
topicos a partir del andlisis de la cuenta oficial
- Fase 2: Investigacion e impacto de topicos y su
Metodologia uso abierto

Herramienta Brandwatch

Alcance geografico | Argentina

Idioma Espanol

- Seguidores de cuenta oficial
Audiencia objetivo - Publico en general

Periodo de andlisis = Del 11/12/2023 al 13/11/2024

Encuesta Zuban Cérdoba & Asoc.

Ficha Técnica
Aspecto Detalle
Poblacién objeto de estudio Poblacién general mayor de 16 afios
Ambito Republica Argentina
Segmentos de ponderacién l Edad, zona, género y ultimo voto a presidente
Afijacion ' Proporcional
Instr der leccién de infor iéon | Cuestionario estructurado
Técnica de leccién de infor i6 50% CAWI, 50% Mailing
Trabajo de campo Del 11 al 13 de octubre de 2024
Tamaiio de la muestra 1900 casos
Error de muestreo [ +/-225%
Nivel de confianza 95%
Director Lic. Gustavo Cérdoba (gustavocordobayasoc@gmail.com)
Directora de Investigacion Mgtr. Ana Paola Zuban (pzuban@gmail.com)
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Sobre MAD

Este documento es una publicacién de Movimiento al Desarrollo.
MAD es un movimiento de personas, ideas y propuestas con un
objetivo en comun: transformar a la Argentina en un pais

desarrollado.

Presidente: Guadalupe Tagliaferri

Secretario: Pablo Avelluto

Tesorero: Marcelo Weschler

Direccion Ejecutiva: Ana Iphais

Direccion de Programas: Jerénimo Torrealday

Direccion de Comunicacion: Sebastian Zirpolo

movimientoaldesarrollo.org



